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Die sechs Schliisséldimensionen einer
Eventmarketing-Strategie
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Das Nonplusultra erfolgreichen Bei der Typologisierung empfiehlt
Eventmarketings ist die Festlegung es sich, zwischen formaler und in-
der Ansprachestrategie. Sie richtet haltlicher Ebene zu unterscheiden.

sich nach Eventmarketingzielgrup-
pe, Eventintensitit und Eventmar-
ketingbotschaft. Aus diesen Dimen-
sionen lassen sich die relevanten
Strategieansitze herleiten.
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