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Zu Beginn der Überlegungen zum Ob und Wie von 
Eventmarketing steht die Frage nach dem Status Quo  

aller eventrelevanten Faktoren.

So bestimmt jeder systematische, strategische 
Planungsprozess eine Situationsanalyse, aus der sich die

 anzustrebenden Ziele ableiten lassen.
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Situationsanalyse

Festlegung Eventmarketingziele

Spezifizierung  
Eventmarketing-Zielgruppen

Festlegung Eventmarketing-Strategie

Auswahl von Eventtypen
Entwicklung von Einzelmassnahmen

(Massnahmenplanung)
Kalkulation Eventmarketing-Budget



Wissen, wie’s geht.

www.eventfuchs.ch
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